iok és allitasok a szerz6(k) allaspontjat képviselik, és nem feltétlenil tiikrozik az Eurépai Unié vagy az
alos véleményét. Sem az Eur6pai Unid, sem a témogatast nyujto hatosag nem vonhatd felelésségre miattuk.

INSPIRALJANAK AZOK,
AKIK EGESZ ELETUKBEN JOKAT ETTEK
ES MOST IS REMEKUL VANNAK.

répai Unio finanszirozasaval.
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SZERVEZETEK ES ORSZAGOK

2 SZERVEZET

Osszefognak, hogy
megmentsenek egy izt, egy
agazatot és egy termelési modellt:
a nyulhusét.

TERMEKTANACS




INTERCUNQ &

A nyulagazatot képviselé szakmakozi szervezetet, az
INTERCUN-t a Minisztérium 2000. oktéber 27-én a
2000. szeptember 28-i rendelettel, az
agrar-élelmiszeripari szakmakozi szervezeteket
szabdlyozé 38/1994. sz. torvény rendelkezéseivel
6sszhangban agrar-élelmiszeripari szakmakozi
szervezetként ismerte el. Az INTERCUN a spanyolorszagi
nydlhdstermelék 99,2%-at és a feldolgozd-forgalmazo
vallalatok 95%-at képviseli.

* 744.000 tenyész anya az orszagos 750.000-hal.
* 2023 decemberére 37 vagéhid az orszagosan 6sszesen 43=haol.

* 35.109 tonna nyulhus az orszagos 36.957 tonnahél.

c TERMEKTANACS

A Magyar Nyual Terméktanacs, mint

nonprofit  szakmakodzi  szervezet, a
termel6k, forgalmazdk, kereskedék és
feldolgozok érdekeinek képviseletét latja el.

Célja a nydltermékek piacénak
harmonizélasa az orszégban. 91 tagjaval a
magyarorszagi termelés 99%-at és a

feldolgozas 98%-at adja. Ezek kozuil:

* 76 partner (nydltenyészték).

* 15 partner, koztuk kereskedék, takarmanygyartok, vagéhidak és termékenyité / szaporitd kdzpontok.




NYULHUS:

HAGYOMANY ES iz

Az egyediilallé és pétolhatatlan nydlhis a gasztrondmiai multunkhoz kapcsolédik, de egyben
taplalkozas-élettani szemponthél egy gyongyszem is, amely segithet Eurépanak az egészséges
jové felé vezet6 uton.

Tradicié: A nyulhus az eurépai gasztronémiai kulttra és a mediterran étrend alapveté terméke.
Osidék 6ta hasznaljak, porksltekben és tipikus ételekben jelenik meg, évszazados torténelemmel:

Spanyolorszag: valenciai paella, fokhagymas nyul
Olaszorszag: liguriai nydl, ischiai nyul
Franciaorszag: nyul mustarral

Malta: stuffat tal-fenek (nemzeti maltai étel)
Portugalia: nyllvadasz

Ezért ez egy kulinaris 6rokség és egy felbecstilhetetlen értéki kulturalis 6rokség, amely gazdagitja

receptkonyviinketo.
. )
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Fehér és sovany hus, amelyet a fé taplalkozastudomanyi szervezetek 3-4 alkalommal ajanlanak hetente.
Ime néhany eréssége:

Alacsony kalériatartalmu
(131 Kcal/100 g)

A 21. szazad fehérjeforrasa: magas biolégiai
értékii fehérjetartalom (>az 6sszes Kcal 20%-a)

Magas B3-vitamin (7,6 mg/100 g), B6 és B12
vitamintartalom, amelyek segitenek csdkkenteni a
faradtsagot és a kimeriiltséget

Alacsony natriumtartalom (0,12 g /100 g)

Alacsony zsirtartalom (7,4 g/100 g)

Szelén (11 pg/100 g), amely megvédei a
sejteket az oxidativ karosodastal

Foszfor (197 mg/100 g), amely hozzajarul a csontok
normal koriilmények k6zotti fenntartasahoz

Kalium (360 mg/100 g), amely hozzajarul
az izmok megfelel6 miikodéséhez

K6nnyli emészthet6ség az alacsony
kollagén- és zsirtartalmanak készénhetéen




iz: puha, knnyt és finom, szinte zsirmentes, gyengéd és szilard allomanyu, amelyet a gyermekek
(és a felnéttek) is szeretnek. Ezenkiviil nagyon jol felszivja a gydgynévények, fliszerek, borok és
huslevesek izét, ami idealissa teszi porkdltekhez, ragukhoz vagy rizottéhoz.

Ezen kiviil:

Sokoldalii: rengeteg recept all rendelkezésre nyulhissal, amelyet példaul el lehet késziteni
sttében, lehet fézni, parolni, vagy grillezni...

Biztonsagos: az Europai Termelési Modell altal eléirt szigorti szabvanyoknak kdszonhetéen.
Fenntarthat6sag és az éllatjélét tisztelethen tartasa: az eurdpai nyulhtsagazat mindkét
szempontbdl nagy elérelépést tett..

Tarsadalmilag pozitiv: n6k és fiatalok foglalkoztatasat biztositja az elnéptelenedés altal érintett
teruleteken.

se _se

Autentikus gasztronémiai és kulturalis 6rokség, amelyet érdemes megérizni.




EUROPA|
TERMELESI MODELL

Ezenkivil a nyalhist Eurépéaban a legmagasabb szinvonalon allitjak el6.
Es ez sok mindent magaban foglal:

Elelmiszer-minéség és -biztonsag
Az eurdpai nydlhis minden garanciaval rendelkezik az agazat
nagyfoku szakmaisaganak kdszénhetéen. De emellett az
INTERCUN tovabb ment az elmuilt évtizedben; példaul olyan -
innovacids projektekkel, mint a NATURCUN operativ csoport. Fenntartl!atgsag
Az eurdpai
nyulagazat évek 6ta
elkotelezett a
kornyezeti, gazdasagi
és tarsadalmi

A nok foglalkoztatasa Allatiala
;08 idék Allatjélét szempontbél
eSS NIEE . Az eurépai modell e tekintetben is fenntarthaté termelés
elnéptelenedése elleni : . "
T az egyik legvédelmezébb a mellett. A gazdasagok
kiizdelem vilagon, és az INTERCUN is naorél naora
A legtobb gazdasag vidéki SR : P P .
tertileteken talalhaté. Az > . : hatékonyabbak, és
. kezdeményezések, mint a BACI évrél évre csskkentik
SR (INTERCUN) Animal Welfare - Krrvezetre
gl era il Ll gl Elkotelezdés az allatjolét iranti -
fele né, ami az egyik S | gyakorolt hatasukat.
I bb ar4 tanusitvany a B+ pecséttel, vagy a
€gmagasabb arany a WELFARECUN Operativ
mez6gazdasagi és C
> o soport.
allattenyésztési szektorban.




TENYEK: , o
VESZELYEZTETETT AGAZAT EUROPABAN

SPANYOLORSZAG .

) Gazdasagok
Termelés szama

=47
10 év
milva

v =68
3%);%29 D008 6
(2024)

6.579

tonna
(2023)

Hazai fogyasztas

o ’7kg/ o "
fé/év gg %
(2024) miilva

Fokozatosan veszit vasarlokhol:
10-bhél csak 1 haztartas vasarolja meg havonta,
673 749 ember hagyta abba a vasarlasat.




Fo6 termel6 régiok

KASZTILIA ES LEON

GALICIA  KATALONIA

ARAGONIA

VALENCIANA

CASTILLA LA MANCHA

Spanyolorszag az Eurépai Unid legnagyobb nytlhdstermeldje: az EU-ban 2022-ben
eléallitott 110 000 tonna 37%-4t allitja elé.
Ezt kdveti Franciaorszag, Olaszorszag és Magyarorszag.

EU NYULHUSTERMELESE ORSZAGONKENT
(2022-ben eléallitott mennyiség tonnaban)

Orszag Termelés (tonna) Vagohidak szama
Spanyolorszag 41,110 35
Franciaorszag 27,700 33
Olaszorszag 21,591 68
Magyarorszag 7,000

Portugalia 6,515

Hollandia 2,564

Lengyelorszag 1,500

Csehorszag 1,000

Belgium 843

Németorszag 550

A nyulhus exportjanak visszaesése kilénésen aggasztd a zsugorodo hazai piac miatt. Ezek az dgazat
termelésének mindtssze 16,31%-at teszik ki. Az export 2019 és 2021 kdzott jelentds ndvekedést
mutatott (t6bb, mint 76%), ami némi 6sszefliggésben lehet a Covid-19 hatasaval. 2021 éta azonban a
nyUlhis exportja tébb mint 38%-kal csokkent.




MAGYARORSZAG Q

2022-ben Spanyolorszag mogott a 4. legnagyobb eurépai nyalhistermel6 és a vilag 2.
legnagyobb exportére, 2019-ig a 4. helyen allt és onnan tort elére.

Termelés

Az okok eltérnek a
spanyolorszagiaktol: emelked6

ja- és takarmanyarak.
4.785 " energla- €s takarmanyara

tonna
(2023)

Gazdasagok
szama

tonna
(2023)

(2023)

Hazai fogyasztas

5'8%-a +4-5 ‘ 0,05

a termelésnek - kg/f6/év

5 év mulva




Fo6 termeld régiok

BACS-KISKUN

EUROPAI UNIO ‘

Termelés Belsé fogyasztas

<0,5.

és csoken

158.000

tonna
(2025)

Ezért az 4gazatnak Eurépsban PROBLEMAI vannak.

A nyulhus fogyasztasa gyorsulé titemben csokken, és ennek kévetkeztében ennek a hagyomanynak a
folytonossaga is veszélybe keril.

Nemcsak a mennyiség, hanem a fogyasztas mértéke is csokken, ami a munkahelyek megsziinését vonja
maga utan: 10 év alatt 7 000 munkahely sziint meg (a 2015-6s 10 000-r6l 2025-re 3 000-re), és az dgazat
eloregedik: 40%-uk 60 év feletti (és csak 1% 30 év alatti), mivel nincs generaciovaltas. Ekdzben Kina és
mas termeld orszagok megduplaztak termeléstiket.

Az EU pedig mar most is szenved a versenytdl: az EU importjanak nagy része ebbdél az orszaghdl szarmazik,
majd Argentina és az Egyesdlt Kirdlysag koveti.




EGY FOLYAMATOS KAMPANY

Osszességében egy olyan kampéany indul, amelyre nem is lehetne nagyobb sziikség a nytlagazat
szamara. Egy 3 éves, az Eurépai Unio6 altal tarsfinanszirozott kampany Spanyolorszagban és
Magyarorszagon, amely két korabbi kampany (2018-2020) - Nyxilhiis: Hogyan csinild ma? és
(2021-2023) - Nyiilhiis: A mediterran étrend titka tanulsagait is felhasznalja, és melyben egy
veszélyben |év6 agazat igényeihez igazodnak, és felkeltik egy olyan fogyasztdi réteg figyelmét is, akik
elfelejtették, hogyan kell azt megvenni és elkésziteni. Egy projekt, amely azt hirdeti, hogy élvezziik a

| nyulhast a csaladdal egyiitt.

Az Eurdpai Bizottsag 3 éven at tamogatja ezt a kampanyt, hogy a nyulhds Gjra visszatérhessen az
asztalainkra.
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 KIHIVASSAL ALLUNK SZEMBEN:
A nyiilhiis megitélésén javitani kell

Ezt a kihivast szem el6tt tartva az INTERCUN és a magyar Nyuil
Terméktanacs az Eurépai Unié tarsfinanszirozasaval 3 éves
proméciés kampanyt indit (2025-2027), amely igyekszik
visszanyerni azokat a fogyasztékat, akik abbahagytak a

termék fogyasztasat, és meggyé6zni azokat, akik csak
alkalmanként fogyasztjak.
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A projekt célja:
2 Célcsoport megcélzasa

A nyulhis fogyasztasa
erésebb az id6sebb felndttek
(60+) korében, de a 25-44 év
kozotti fiatalok koérében is
névekvé tendencia figyelhetéd
meg.

60 év felettiek (nem tudatos elhagyok):

Spanyolorszagban 12,8 millié, Magyarorszagon 2,6 millié fogyaszté. Ok fogyasztanak a
legttbbet, de az elmult néhany évben csékkent az id6sebb fogyasztok szama. Megszdlitjuk
Oket, hogy ne hagyjak abba a vasarlast.

Y-generacié- 25-44 év kozottiek (tudatos elhagyok):

Spanyolorszagban 11,9 millié, Magyarorszagon 2,8 milli fogyasztoé.

Ez a jov6 célcsoportja. Bar szeretik a nydlhds izét (és a fogyasztas enyhe novekedését a kisgyermekes
csaladok és egyeduilallo felnbttek korében is észlelték), altalaban nem teszik be a kosarukba, mert csak
alkalmi fogyasztas jellemzé rajuk, és nem tudjak, hogyan kell rendszeresen, napi szinten elkésziteni. A
kampany soran szeretnénk kapcsolatba lépni ezzel a kdzénséggel, hogy megfiatalitsuk szemiikben a
nyulhids imazsat.

Magyarorszagon megcélozzuk a B2B szektort is (az agazat szakembereit és a HORECA szektort),
hiszen a nydlhus egy inyenc termék ebben az orszagban

AZOKON KERESZTUL FOGUNK KAPCSOLATBA LEPNI CELKOZONSEGUNKKEL,
AKIK EGESZ ELETUKBEN JOL ETKEZTEK, ES MOST NAGYON JOL VANNAK




INFLUENSZER NAGYSZULOK

A fiatalokat a leghitelesebb referenciaszemélyek altal, az idésebbekkel szeretnénk inspiralni.

m  Azokkal, akik fiatalos szellemiséggel éInek, akik szeretnek jél étkezni és
odafigyelnek magukra.

Azokkal, akik tudjak, mi az a j6 porkélt, és mennyire fontos a csalad tinneplése és egyesitése.
Azokkal, akik nem csinalnak latvanyfézést... de nyugodtan és szivvel-lélekkel féznek.
Azokkal, akik nem beszélnek a fenntarthatésagrél, de nem dobnak ki semmit.

Azokkal, akik mindennek jé izt adnak, valodi ételekkel és hagyomanyos receptekkel.

Ahhoz, hogy a jovérél gondolkodhassunk, biztositanunk kell a jeleniinket, és lattuk, hogy ez

veszélybe kertilt, mivel tudattalanul elhanyagoltuk egy olyan célkdzonség elérését, akikre nem
- gondoltunk korabban: az Eziist Generaci6ét.




KREATIV ANYAGOK

Egy kampany a célk6zonséggel vald kapcsolat Gjbdli megteremtésére, a vidam csaladi egydittlétre,
azokat a nagysziléket megszolitva, akik mindannyiunkra nagy hatassal voltak.

Ki lehetne naluk jobb példa? Azok, akik a nydlhis miatt hivtak 6ssze a csaladot... megvan a
tokéletes receptjik, hogy jokat f6zzenek és egyenek.

Ok azok, akiket meghallgatunk, szeretettel adunk a véleményiikre és tiszteljiik dket... nyilvanvalg,
hogy amit tesznek és mondanak, az befolyasol minket... Ezért nekik kell befolyasolniuk az
élettinket, sokkal inkabb, mint a TikTok inyenceknek és a markak altal iranyitott influenszerek
ezreinek... mivel 6k a legjobbat akarjak nekiink.

NYULHUS. AZ iZ, AMELY GENERACIOKAT KOT OSSZE

AZ EUROPAI MINOSEG, AMIT A CSALAD EGYUTT ELVEZHET

NYULHUS

AZ EUROPAI MINOSEG, AMIT A CSALAD EGYUTT ELVEZHET

NYULHUS
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MAGAS MINGSEGU MEZOGAZDASAGI TERMEKEKET.

NEZZE MEG A
KAMPANYVIDEONKAT

EURD 16 TAMOGATJA AZOKAT
- Az Eur6pai Unié = ke
MAGAS MINGSEGU MEZOGAZDASAGI TERMEKEKET.




AZ EUROPAI MINOSEG, AMIT A CSALAD EGYUTT ELVEZHET

NYULHUS

AZ EUROPAI MINOSEG, AMIT A CSALAD EGYUTT ELVEZHET

NYULHUS
INFLUENSZER NAGYSZULéK
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IHAGYD, HOGY AZOK BEFOLYASOLJANAK. AKIK EGESZ ELETUKBEN
JOKAT ETTEK, ES MOST IS NAGYON JOL VANNAK.

EGESZ ELETUNKBEN JOKAT ETTUNK ES
MOST IS REMEK FORMABAN VAGYUNK.
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AMBICIOZUS CELOK

A nyulhus fogyasztasanak novelése. .

Novelje a piaci penetraciot
2%-kal a program 3 éve alatt.

tassa a jové vasarloit.
- toreksziink, hogy noveljiik a

\_, sztok ismereteit a nytlhusrol
yolorszégban és Magyarorszagon,
Ihl]st a csaladdal egyiitt élvezhet6

kként pozicionaljuk.

6pai eredetli, minGségi és

sagi garanciak elismerésének

sa az EU altal meghatarozott magas
\;_ eléirasoknak készénhetéen.

adline




TALALKOZZON UJRA A NYULHUSSAL!
FINOM RECEPTEK MINDENKINEK

Keresse meg Ujra azokat a régi, hagyomanyos, de inycsiklandoz6 recepteket: azokkal, akik
mindig is jol érezték magukat, és élvezzék csaldddal egyiitt a nyulhtsbél készult ételt,
amelyet nemzedékrél nemzedékre 6rokitettek at.

Példaul f6zzon a rizs mellé nydlhdst, amelyet vasarnaponként elfogyaszthat, rdszéanva az
id6t egy finom porkoltre, vagy arra a hagyomanyos receptre, amelyet mar régéta nem evett.
Emellett mi is megosztunk a honlapunkon szdmos receptet, amelyet kdnny( lesz
elkésziteni.

igy a fiatalok tjra kapcsolatba keriilhetnek ezekkel a hagyomanyokkal, azokkal az
"influenszer nagysztil6kkel", akiktél gasztrondmiai izvilagukat 6rokolték.

A nyulhus altal kapcsolatba lIéphet az emlékekkel, a csaladi hagyomanyokkal, nem
mellesleg igazan egészséges is, és altala hozzéjarulhatunk a vidéki kdrnyezet
tamogatasahoz és fenntarthat6saghoz.




TEVEKENYSEGEK: A LEGJOBB STRATEGIA A
CELCSOPORTOKKAL VALO KAPCSOLATTEREMTESHEZ

TEVEKENYSEGEK AZ Y-GENERACIONAK

Szeretnénk kapcsolatba Iépni ezzel a k6zonséggel a szabadidejiikben, hogy hirneve legyen és
megfiatalitsuk a nytlhts imazsét. Osztonozziik dket, hogy tekintsék a csaladi étkezések
elengedhetetlen elemének, és arra buzditsuk 6ket, hogy "kotelezéként" rendeljék meg az
éttermekben, hogy a jovében inspiralja 6ket az otthoni elkészitésre is.

Uj kampényvides: n YO UTU be

Instagram:

@nyulhus.EU
-kdzvetlen és aktiv kommunikacios
csatorna az Y-generaciéval




ESEMENYEK:

-Kiallitasokon és vasarokon vesziink részt. Ezenkiviil a geomarketing kampanyok és a kontextualis
hirdetések révén arra 6szténozziik célcsoportunkat, hogy ismerjék meg a kampanyt és prébaljak ki a
receptjeinket.

- Aruhazi késtoltatas: Evente 5 helyszinen valésitunk meg késtoltatd kampanyt.

-Megszervezésre kerlil minden évben egy olyan hétvége, amelynek keretében magyar éttermekben
lehet nydlhisos ételeket rendelni, amellyel a kiprébalasra 6szténézziik a fogyasztokat.

KOMMUNIKACIO AZ IDOSEBB CELCSOPORT SZAMARA

Szeretnénk elérni ezt a kozonséget kdstoltatasokon és recepteken keresztil, hogy jusson
eszukbe elkésziteni az egész csalad szamara, hogy vasarnaponként f6zzék meg
kutlénleges porkoltjuket nydlhussal, és hogy 6rokitsék a receptjiket gyermekeiknek,
unokaiknak.

Megjelenés a televizidban a célcsoport szamara sz6l6 miisorokban

Reklamkampany a gasztronémiai oldalakon
Youtube reklam a gasztronémiai és receptcsatornakon n YOUTIIIJB
Facebook @nyulhus.EU

-kommunikacids csatorna, amelyben
recepteket és tippeket osztunk meg

a nagyszilék szdmara.

+189.500.000

elérés
AZ IDOSEBBEK
KOREBEN




TOVABBA

ELADASHELYI REKLAM ES KOZONSEGKAPCSOLATOK

Az értékesitési helyeken megjelené kampanyelemek mindkét célcsoportot elérik a vasarlas soran
olyan népszer( formatumokkal, mint a széréanyagok, receptfiizetek vagy a hirdet6tablak, amelyek
motivaljak 6ket a hagyomanyos ételek, példaul egy nyudlhus rizotté vagy egy pacolt nyalhisbol készult

étel fézésére.

A PR-megjelenések folyamatosak, amelyek révén szamos sajtékézlemény és egyéb, a hagyomanyos
és a digitalis médiaban megjelend tartalmakkal érjiik el a célcsoportokat

DISRUTA DE L CAIDAD EUROPEA EN FAMILA
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TELJES KAMPANY
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